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Resumen

En 1963 Croénica se incorpord a un campo perio-
distico dominado por grandes empresas con al-
tos valores cuantitativos de circulacién y alcance
a diferentes regiones del Argentina. Durante sus
primeros anos, este diario sentd las bases simbo-
licas y materiales que sustentaron una proyeccién
empresarial de caracter nacional al que acompa-
A6 de un discurso que lo identificd con el pueblo,
la “verdad” y la independencia periodistica. Si bien
en sus inicios solo tuvo edicion vespertina, rapi-
damente cubrié la totalidad de la franja horaria y
alcanz6 una cobertura geografica que excedi6 la
ciudad de Buenos Aires. A partir del analisis cri-
tico del discurso, nos proponemos identificar la
naturaleza de las representaciones que Créni-
ca construyo de si mismo y su llegada territorial
en clave espacial a lo largo de sus primeros tres
anos, poniendo en dialogo sus imagenes de diario
‘nacional’ y ‘portefio’. En este sentido, buscamos
reconocer como el diario puso en tension y dialo-
go las escalas local y nacional a la hora de repre-
sentarse, considerando su alcance real.
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Abstract

In 1963 Crénica joined a journalistic field dom-
inated by large companies with high quantita-
tive values of circulation and reach to differ-
ent regions of Argentina. During its first years,
this newspaper laid the symbolic and material
foundations that supported a national business
projection that was accompanied by a speech
that identified it with the people, the “truth” and
journalistic independence. Although in its begin-
nings it only had an evening edition, it quickly
covered the entire time slot and reached a geo-
graphical coverage that exceeded the city of
Buenos Aires. From the critical analysis of the
discourse, we intend to identify the nature of the
representations that Crénica built of itself and
its territorial arrival in a spatial key throughout
its first three years, putting into dialogue its im-
ages of a ‘national’ and ‘national’ newspaper.
portefio’. In this sense, we seek to recognize
how the newspaper brought tension and dia-
logue to the local and national scales when rep-
resenting itself, considering its real scope.
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Introduccion

A partir de los primeros afios de la década de 1950, el campo periodistico informativo de la
Argentina inicié una nueva etapa a la que Carlos Ulanovsky (1997) identificé como la inauguracion del
periodismo moderno en este pais. Los avances técnicos y de profesionalizacién de los campos perio-
distico y publicitario, el desarrollo de las inversiones extranjeras, la internacionalizacion y la estanda-
rizacion de los contenidos y el ajuste de la pauta consumista se entremezclaron con una renovacion
generacional y con las caracteristicas propias de un pais marcado por la inestabilidad econémica y los
vaivenes politicos (Alanis, 2013)."

Puntualmente, durante la década de 1960, el campo periodistico nacional estuvo dominado por
grandes medios que, en su mayoria, contaban con una trayectoria de mas de cincuenta anos y per-
tenecian a “familias de la aristocracia patricia” como, por ejemplo, La Nacién, La Razén 'y La Prensa
(este ultimo en decadencia, al igual que Critica, otro diario de significativa importancia durante la prime-
ra mitad del siglo XX). A ellos se les sumaba Clarin, el diario de la familia Noble. En términos geografi-
cos, estos grandes diarios editados en Buenos Aires visibilizaron la “macrocefalia estructural del pais”
en materia periodistica, pues no solo lograban cubrir el 70% de la tirada total de diarios nacionales,
sino también alcanzar las diferentes regiones del pais gracias a los buenos sistemas de distribucion
establecidos.?

En este contexto, el 29 de julio de 1963 se produjo el surgimiento de Crdnica, un diario pro-
piedad del joven periodista y empresario Héctor Ricardo Garcia que se lanzo a las calles de la ciudad
de Buenos Aires con una propuesta informativa cargada de imagenes y primeras planas alternaban
noticias del ambito politico y econdmico con asesinatos, catastrofes y el deporte. Con el correr de los
meses, el diario logro estabilizarse e iniciar un camino de crecimiento que le permitié cubrir la totalidad
de la franja horaria con tres ediciones y ampliar el area geografica de llegada de sus ejemplares, ex-
tendiendo su zona de difusién mas alla de los limites de la ciudad capital. A partir de alli, desarrollé una
proyeccion de caracter nacional acompafada de

autorepresentaciones que lo identificaron como un “diario argentino” —mas precisamente, del
‘pueblo argentino’ (su publico lector)-y, a la vez, como el de mayor importancia en el pais: en ellas, la
dimension espacial jugé un papel central pues, ya desde sus comienzos Cronica establecidé un dialogo
permanente entre Capital y el Gran Buenos Aires y el resto del pais, y entre el alcance real de circula-
cion de ejemplares y el que construyo a partir de su discurso.

Por tal motivo, en el presente articulo nos proponemos reconstruir la zona de difusién alcanzada
por Croénica a lo largo de sus primeros tres afios y analizar las representaciones que construyo de si
mismo y su llegada territorial en clave espacial, poniendo en dialogo sus imagenes de diario ‘nacional’ y
‘porteno’. Recuperamos el aporte de Beatriz Sarlo (1992), quien, en referencia a las revistas culturales,
destaca la existencia de una geografia cultural dual integrada por el espacio concreto donde circulan y
el espacio-bricolage imaginario donde se ubican idealmente.

Los medios de comunicacién construyen representaciones sociales (Raiter, 2016) y discursos
capaces de influir en las formas de percibir hechos, personas y, también, el territorio y transformar asi
las identidades culturales. Es entonces a partir de sus ediciones que construyen representaciones en
clave espacial y, también, representaciones de si mismos en torno a la “geografia deseada”. Tal como
sefalan Pita Gonzalez y Grillo (2015) ambos espacios, el real y el imaginado, “pueden encontrarse en
una vinculacion estrecha, o pueden encontrarse en tension al ser muy distinta la geografia real de la
deseada, a la cual se pretende llegar” (p. 12). En ello repararemos a la hora de analizar el discurso y
las representaciones construidas por Croénica durante sus primeros afos.

COORDENADAS. Revista de Historia local y regional 223
Ano XI, Numero 2, julio-diciembre 2023 ISSN 2362-4752



5

Lo S0

Croénica, entre Buenos Aires y el “interior”. Discurso y autorrepresentaciones en clave espacial
durante sus primeros anos (1963-1966)

A su vez, y en relacién con el rol/los roles que desempefia/n en la sociedad, partimos de con-
cebir a los medios como actores politicos (Borrat, 1989) en permanente vinculacion con otros actores
politicos. Ante todo, son empresas —con intereses econdmicos, politicos y de otra indole—, inmersas
dentro de un sistema de comunicacién social del que participan otros actores como los proveedores,
los distribuidores, los patrocinadores y los consumidores (Artiga-Gonzalez, 2004).4

Para llevar adelante esta investigacion, nos valdremos de los niumeros publicados por las dis-
tintas ediciones de Crdnica entre 1963 y 1966.° Si bien no nos reduciremos a ellas, tomaremos como
referencia por un lado, fechas como, por ejemplo, las celebraciones patrias que rigen el calendario
oficial; y por otro, aquellos acontecimientos y fechas significativas para su propia historia del diario. En-
tre estas ultimas se encuentran aquellas a las que Borrat (1989) denomind como “grandes ocasiones”
(pp- 32-33), por ejemplo, sus primeras ediciones, los aniversarios, las grandes confrontaciones en las
qgue el diario se vio involucrada o los cambios importantes en la empresa. Los suplementos y ediciones
aniversario actian como una plataforma en la que un diario expresa sus lineamientos y sus principios,
pero, también, como oportunidades para redefinirse (Saitta, 1998). Puntualmente, para reconstruir la
zona de difusion, nos enfocaremos en diferentes elementos como, por ejemplo, la estructura de sus
ediciones, el lugar de procedencia de las noticias publicadas, la publicidad, las corresponsalias, entre
otros componentes que presenten indicios en clave geografica® (Pitta Gonzalez y Grillo, 2015 p. 12).
Para el abordaje de las representaciones nos valdremos del Andlisis Critico del Discurso en la linea de
Teun Van Dijk (1997).

A su vez, como complemento a los ejemplares del diario, nos valdremos del testimonio de Hé-
ctor R. Garcia, plasmados en sus diarios autobiograficos y en distintas entrevistas que ha dado a lo
largo de su vida, y de entrevistas que hemos realizado al periodista Walter Operto y al fotografo Hugo
Lazaridis, ambos trabajadores de la empresa durante la década de 1960.

Las investigaciones disciplinares mayormente se han enfocado en el analisis de periddicos
publicados en la ciudad capital del pais, a los que suele identificarse y definir por su circulacién y su
alcance “nacional”’. Crénica es un diario que podria cumplir con estas caracteristicas; sin embargo,
por diversos motivos en los que aqui no ahondaremos, ha sido uno de los grandes relegados de los
espacios académicos pues no son muchas las investigaciones que han tomado al medio de Héctor R.
Garcia como objeto de estudio.” Este articulo, entonces, busca aportar a la reconstruccion y la com-
plejizacion de la historia del diario en su primera etapa, por lo que, en primera instancia, realizaremos
un breve recorrido por la historia de Crénica, enfocandonos en aquellas cuestiones vinculadas con su
desarrollo material y su alcance territorial. Posteriormente, nos centraremos en las representaciones
que construy6 sobre el territorio argentino y de si mismo como actor integrante, asi como también el
papel que jugaron la geografia real y la imaginaria dentro de un discurso que lo autodefinié como un
medio en permanente crecimiento. Finalmente, reconstruiremos un intento de Croénica por ingresar al
mercado periodistico de otra region aledafia a Buenos Aires, a fin de visibilizar como el diario busco
expandirse en otros puntos del pais y aproximarse hacia su “geografia deseada”.

Los primeros afios de Crénica (1963-1966). La construcciéon de una base material para el centro

El 29 de julio de 1963, dos dias antes que el colegio electoral determinara la victoria de la formu-
la presidencia Arturo lllia-Carlos Perette, sali6 a la luz el primer nimero de Crénica. Para ese momento,
Héctor R. Garcia era duefio de Asi es Boca y Asi, dos revistas con importante llegada al publico; esto le
permitié respaldar los primeros meses de un diario cuya unica ediciéon no vendia mas de 15.000 ejem-
plares.® Durante sus primeros pasos, la empresa encargada de la distribucion de los ejemplares jugé
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un papel central para que la propuesta de Garcia logre continuidad y se afiance en el turno vespertino.
El nimero de ventas que alcanzo en los primeros dias fue muy bajo; sin embargo, apostando por el
producto, su distribuidor, José Ayerbe, decidié comprar un importante nimero de ejemplares esperan-
do que Crdnica logre estabilizarse en las calles portefias. Algo que alcanzé rapidamente ya que, segun
el propio Garcia, en su segundo mes alcanzaba un total de 60.000 ejemplares vendidos (Garcia, 1993
y 2012).° Asi es como un actor relevante del campo periodistico se convirtié en una pieza clave para el
crecimiento material de Crénica.

La construccion de autorrepresentaciones fue un elemento caracteristico de Croénica. Preferen-
temente a través del empleo sus primeras planas, pero también en el resto de sus paginas, constituyo
representaciones positivas de si mismo en base a tres ejes: primero, una cercania hacia el publico
lector, “el pueblo” argentino; segundo, una forma de hacer periodismo asociada a la “verdad” y la inde-
pendencia periodistica'?; y, tercero, una idea de empresa en permanente crecimiento.

Con relacion a esto ultimo, a poco mas de un ano de su surgimiento, Cronica logré un notable
crecimiento materializado en el aumento del nimero de ventas,™ en la incorporacién de tres ediciones
diarias y en la adquisicidon de un edificio que permitié a la empresa incorporar los talleres de impresién
(Ulanovsky, 2005)."2 Poseer un taller propio posibilitd al diario aumentar su tirada y ampliar la franja
horaria con nuevas ediciones.

Desde 1965, Cronica registré dos de sus ediciones en el Instituto Verificador de Circulaciones
(IVC), la vespertina y la matutina. A partir de los datos brindados por este organismo, podemos apre-
ciar un incremento sostenido en la venta total de ejemplares a lo largo de sus primeros tres afnos: en
materia de circulacion neta paga, sumando ambas ediciones, Cronica vendiéo un promedio anual de
474.305 ejemplares en 1965 y 474.305 en 1966 (cifras que cobran mayor importancia si consideramos
que superan ampliamente a Clarin, el diario con mayor circulacién neta paga durante estos afios).

Del mismo modo, y ante el aumento de sus productos y del nimero de ventas, Crénica incre-
mentd su personal (periodistas, fotografos, administrativos y trabajadores de otras ramas como, por
ejemplo, los talleres) y acrecento sus fuentes informativas a través de un importante numero de agen-
cias nacionales e internacionales de noticias y de periodistas de diferentes provincias que se desem-
pefaron como corresponsales. Como consecuencia, para 1966, el diario ya contaba con los servicios
de las agencias Associated Press, France Presse, Reuter, ANSA, EFE, DPA, Telam y Saporiti y con
una amplia red de corresponsalias que se encargaban de cubrir los acontecimientos producidos en
distintas regiones del pais.™

Cronica consolidé durante sus primeros afios un estilo informativo basado en el acceso a las
fuentes de primera mano, con lo cual desarrollé un importante despliegue de periodistas y fotégrafos
para cubrir acontecimientos —mayormente eventos deportivos (boxisticos, automovilisticos y futbolis-
ticos)— de indole nacional e internacional. Y como parte de esta politica empresarial, se proveyé de
vehiculos terrestres y de un avion, este ultimo un rasgo de distincién frente a sus competidores.'®

El edificio de Riobamba se consolidé como el punto al que llegaban telegramas, pedidos de soli-
daridad y anuncios profesionales; pero, ante el crecimiento del diario y la cobertura de la totalidad de la
franja horaria con tres ediciones, la empresa dispuso un importante nimero de receptorias distribuidas
por diferentes puntos de la ciudad y del Gran Buenos Aires, pese a no ser un diario destacado por su
seccién de anuncios.®

Por otro lado, desde su primer niumero, a través de su lema, “firme junto al pueblo”, el diario
expreso el posicionamiento y el publico al que aspiraba alcanzar."” Tal como describe Marcelo Pereyra
(2007), Garcia buscé dirigirse a un publico lector proveniente de las clases populares que, en gran
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parte, habitaban el Gran Buenos Aires. Cronica se presentd, entonces, como una alternativa para que
los trabajadores puedan informarse al finalizar sus jornadas laborales y emprender el retorno a sus
hogares, con ediciones que priorizaron las noticias deportivas y policiales, con fotografias, titulares
impactantes y un lenguaje “popular” que fue reconocido por su particular estilo sensacionalista.

Sobre esta base material se asent6 el diario de Héctor R. Garcia durante sus primeros pasos.
En los afos posteriores, la empresa materializé su crecimiento a través de la puesta en marcha de un
proyecto de modernizacion que consistio en la construccion de un edificio y la adquisicion de nuevas
rotativas importadas de Estados Unidos. En concreto, el nuevo edificio de Azopardo y Garay se inau-
guré el 10 febrero de 1970; y tiempo después, alli se instalaron las nuevas rotativas.'®

Buenos Aires y el ‘Interior’: Cronica, un diario hecho desde y para el “centro”

En sus comienzos, Crénica dotd sus ediciones de una estructura de secciones y apartados o
segmentos que ordenaron las noticias de cada dia en base a la su distribucion geografica y, también,
a grandes tépicos como el deporte, policiales, espectaculo, entre otras.’ En términos de espaciales,
separo las noticias del continente americano —principalmente, de América Latina— de aquellas produ-
cidas en diferentes partes del mundo.?’ Por su parte, las noticias argentinas se organizaron tanto por
ejes tematicos como espaciales.

Tal como afirma Martini (2000), las secciones actuan como estrategias que proponen recorridos
de lectura posibles, “versiones de una clasificacion de la realidad” (p. 34) que responden a la vigencia
de determinadas agendas de problemas y al contrato de lectura (Verdn, 1985) que el medio grafico
mantiene con su publico. A partir de esta “clasificacion de la realidad” que estructuré sus ediciones
durante los primeros pasos, Cronica represent6 al pais desde una lectura centralista que identificé a
Buenos Aires como el eje y al resto de las provincias como el “interior”. Es que, dentro de organizacion
de las noticias, el diario incluy6 el apartado “EN EL INTERIOR DEL PAIS”.

Asi, Crénica adhiri6 a la dicotomia Buenos Aires-Interior, una légica construida durante el pro-
ceso de formacion del estado-nacién argentino que se plasmé en el surgimiento de instituciones y la
construccion de ideas y valores orientados al control del territorio que se detentaba.?' En el marco de
esta lectura territorialista nacional®? es que, a lo largo de diferentes momentos histéricos, han pervivido
ciertas ideas asociadas a la organizacion politica, cultural y econdmica del territorio espacial que visibi-
lizo las relaciones de poder entre Buenos Aires y el resto de las provincias argentinas y dio cuenta de
una organizacion de caracter centralista y una desigualdad sociocultural (Grimson y Karasik, 2017). A
partir de esta légica de distribucién del territorio se fueron conformando aquello que Alejandro Grimson
(2012) ha denominado “mitos sobre la Capital versus el Interior”, de los cuales se desprende la dicoto-
mia Buenos Aires-Interior, y las representaciones que nutren una imagen mental de la ciudad —también
a la provincia homonima— como el centro y las restantes provincias como una periferia homogénea, el
“Interior.”?® De esta manera, a lo largo de su primer afio configurdé una organizacion territorial que sos-
tuvo a durante todo el periodo analizado, en la que identificé tres areas: la ciudad de Buenos Aires, el
“Gran Buenos Aires” y el “Interior”.

El “interior” (categoria que, como hemos podido apreciar en el anterior apartado, también formo
parte del léxico de su dueio y director) constituyé para Crénica un territorio homogéneo que aglutiné
las distintas unidades administrativas que conformaban la Argentina de la década de 1960.2* En tanto
categoria homogeneizadora, el diario incluyé dentro del apartado “EN EL INTERIOR DEL PAIS” noti-
cias provenientes de lugares muy diversos y distantes entre si, provenientes del Territorio nacional de
Tierra del Fuego, Antartida e Islas de Atlantico y las restantes 22 provincias argentinas.? Es decir que,
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el “Interior” también incluyé a la provincia de Buenos Aires: en dicho apartado, el diario de Héctor R.
Garcia incorporé también noticias de importantes ciudades bonaerenses como Bahia Blanca, Balcarce
y Mar del Plata.?®

Pero resulta dificil definir con exactitud los limites de lo que Crénica representé como el “Inte-
rior” pues, en el discurso del diario estos fueron difusos y permeables y variaron de forma permanente
respecto a donde este comenzaria. No asi los limites exteriores, coincidentes con los limites fronterizos
del pais pues el diario adopt6 una clara lectura territorialista respecto a los limites externos de Argen-
tina, fundamentalmente ante casos en los que existié una disputa con otro estado.?” En relaciéon con
la delimitacion espacial en la que el “interior” comenzaria, es posible hablar de superposiciones entre
este y lo que denomindé como el “Gran Buenos Aires”, al punto de que las noticias breves de impor-
tantes ciudades con marcada proximidad a la Capital Federal como, por ejemplo, La Plata, alternaron
su presencia entre los apartados “EN EL INTERIOR DEL PAIS” y “EL GRAN BUENOS AIRES”.8 De
esta manera Crénica adhirié a la identificacion de este ultimo como el bloque integrado por los distintos
partidos circundantes de la ciudad, mas alla de la avenida de circunvalacién General Paz (como, por
ejemplo, Tigre, Quilmes, Avellaneda y Berazategui);?° sin embargo, la permeabilidad de la delimitacion
estuvo en identificar donde el fin “Gran Buenos Aires” daba comienzo al “Interior” del pais.

No obstante su apelacion al “pueblo argentino” en su caracter de “diario argentino”, ya des-
de sus primeros pasos Croénica se autopercibié como un diario hecho en la ciudad de Buenos Aires,
orientado a un publico lector portefio. En consonancia con ello, a lo largo dentro de nuestro recorte
temporal, la distribucion de las ventas de ejemplares se limité a la Ciudad de Buenos Aires y las zonas
aledanas. La empresa fue consciente de ello y asi lo reconocié el propio Héctor R. Garcia, al afirmar
que “Cronica vendia un millén de ejemplares sélo en Capital y Gran Buenos Aires, porque no iba al
interior del pais”.*® Gran parte de los acontecimientos anoticiados y de la informacién brindada en sus
secciones correspondio a la capital: en la seccion deportes predomind la cobertura de equipos de fut-
bol de Buenos Aires;?' el turf cubrié los hipédromos de San Isidro, Palermo y el de La Plata; la guia de
teatros brindo la oferta de los teatros de la ciudad (Colén, Maipo, Argentino, Florida, Liceo, Rio Bamba,
entre otros),* al igual que la cartelera de espectaculos cinematograficos (cines pertenecientes al mis-
mo espacio geografico).?* De hecho, sus ediciones Unicamente incorporaron el prondstico del tiempo
de Capital Federal.

Con un enfoque local, a lo largo de estos afios, el diario construy6é una imagen positiva de si
mismo en la que resaltd la informacion brindada y su utilidad para un “pueblo” especifico: el “portefio”.
Es justamente el resumen detallado de la oferta teatral y cinematografica de la ciudad que contenian
sus ediciones lo que lo llevo a definirse a los pocos dias de haber salido a la calle como el diario con
“la mas completa cartelera de espectaculo de hoy y mafiana”.3

En esta misma linea se mantuvo en relacién con las publicidades de sus ediciones. La superfi-
cie de sus ejemplares se nutrié de una amplia variedad de anuncios, muchos de los cuales pertenecian
a empresas de Capital y el Gran Buenos Aires y que estaban dirigidos a sus habitantes: las carteleras
de espectaculo estuvieron acompafiadas por promociones pagadas por los teatros y cines de la ciu-
dad que invitaban al publico lector de Croénica a asistir a la presentacion de sus obras y peliculas; los
clubes de futbol como, por ejemplo, River Plate y Boca Juniors (pertenecientes a barrios portefos),
anunciaban la venta de entradas para partidos a disputarse en los dias inmediatamente posteriores;
y distintos comercios como bares, bodegones y tanguerias, sastrerias, fabrica de aberturas y pinture-
rias promocionaban sus productos y sus ofertas.3® En el caso de estos ultimos debemos destacar que
todos ellos estaban ubicados en los distintos barrios portefios y eran pequefas y medianas empresas
que solo cubrian la demanda de la zona.*® Aqui también se incluyeron publicidades de municipios ale-
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dafios como, por ejemplo, el de Tres de Febrero, o el mismo gobierno de la ciudad de Buenos Aires,
con anuncios especificos para sus habitantes (descuentos por pago de alumbrado barrido y limpieza
u otros impuestos).*”

De hecho, el diario apel6 a sus lectores con pedidos de solidaridad para solucionar las carencias
de ciudadanos y ciudadanas que iban desde ayudas econdmicas, medicamentos y productos vinculados
a la salud.®® Y si bien los destinatarios de los actos de beneficencia generalmente eran los habitantes de
la ciudad y del Gran Buenos Aires, ante determinados episodios como catastrofes naturales ocurridas
en otras regiones del pais Cronica intervino organizando colectas de alimentos, medicamentos y dinero.
Asi lo hizo, por ejemplo, durante las inundaciones que azotaron el litoral y el nordeste argentino entre
los meses de febrero y marzo de 1966,%° impulsando a través de sus paginas el “Operativo Corazén”,
una campafa que sostuvo por un mes con el objetivo de recaudar fondos y donaciones de sus lectores
para “aliviar la situacién de millares de compatriotas que todo lo han perdido”.*° Después de todo, los
habitantes del litoral y el noroeste del pais eran también argentinos.

El nimero de ventas y la labor de sus periodistas: representaciones de un crecimiento con mi-
ras a la geografia imaginada

Como hemos mencionado, los primeros afos de Crénica estuvieron marcados por el crecimien-
to. En ello repard el diario a la hora de auto representarse y definirse dentro del campo periodistico
argentino. El diario materializé el crecimiento de la empresa por medio diferentes estrategias como el
uso de datos cuantitativos que reflejaron el aumento de tirada y el “éxito de ventas”, todo ello, omitiendo
alusiones a una variable espacial que reflejara el alcance territorial de sus ejemplares. Asi, de forma
regular sus primeras planas incorporaron recuadros en los que el medio se dirigia a sus lectores para
informar el nimero de ventas alcanzado y —en ocasiones— alguna explicacion acerca de la escasez de
ejemplares como consecuencia de la alta demanda de su publico lector. A modo de ejemplo podemos
mencionar la edicién vespertina del dia 30 de noviembre, en la que el diario se expreso de la siguiente
manera: “CRONICA no llegd a sus manos, porque se agoté en pocos minutos. Pese a que entre vier-
nes, sabado y domingo, nuestra tirada alcanzo la fabulosa suma de 1.758.364 ejemplares”. jPromedio
de 586.121 por dia!”.#!

Crobnica graficé su crecimiento, también, a través de la comparacion con otros diarios del campo
periodistico argentino y del mundo. Aqui, la variable espacial se hizo presente en su autopercepcion
como un ‘diario argentino’, pero esta actué como una estrategia para aumentar la magnitud de su éxito
de ventas y ratificar los datos cuantitativos: en 1964, Croénica se representdé como el diario de mayor ti-
rada del pais y, mas aun, “en la historia del periodismo argentino”.*2 Un afio después, su representacion
excedio los limites del pais e, incluso, los del continente americano, definiéndose como “EL DIARIO EN
CASTELLANO DE MAYOR CIRCULACION DEL MUNDQO”.*® Todo ello pese a que su alcance geogra-
fico se mantuvo circunscripto a Capital y el Gran Buenos Aires.

Pero su zona de difusion no era sino el area del pais en la que mayor concentracion de habitan-
tes habia. Alli vivia un tercio de la poblacién argentina (Hudson, 2012),* por lo que no era necesario
que sus ejemplares se distribuyan en otras provincias para lograr aquello que Crénica buscd mostrar a
través de registros cuantitativos: la venta de ejemplares alcanzaba cifras que le permitian hablar de un
alto éxito econdmico y hacer alarde de un presunto alcance nacional.

Por otro lado, las representaciones que construyd acerca de su expansién sobre el territorio
argentino estuvieron enfocadas en el desempeio de sus trabajadores y no en la llegada de sus ejem-
plares. Cronica era, entonces, un diario de Buenos Aires que se trasladaba a los distintos puntos del
pais para “obtener las noticias”:
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Ademas CRONICA fue el Unico diario de la tarde que en su edicion 62 de ayer publicé la
vision grafica del match Rosario Central-Independiente, con fotografias exclusivas traidas
en el avion de CRONICA. Por eso podemos decir que CRONICA informa mejor. Lo demos-
tramos. jY lo seguiremos demostrando!*®

A menos de un afio de su fundacion, la empresa de Garcia enviaba regularmente a sus foto-
grafos a Rosario para cubrir los partidos de la primera division del futbol (tarea para la cual, durante
su primer ano, alquilaba un avién especial) (Garcia, 2012, p. 58). Como podemos apreciar en el frag-
mento, la cobertura de los partidos disputados en esta localidad y la obtenciéon de material fotografico
le permitieron autoreconocerse como el “Unico diario de la tarde” —portefia— capaz de brindar imagenes
sobre un espectaculo deportivo disputado mas alla de Buenos Aires.

Pero el alcance geografico de sus periodistas fue mucho mayor al de los limites argentinos.
A lo largo de estos afos, periodistas y fotégrafos de Crdénica viajaron por los diferentes continentes
para cubrir acontecimientos de manera “exclusiva”. Basta con recuperar los viajes de Garcia en 1964
para cubrir el estado de salud del expresidente Juan Domingo Perén, el de los periodistas y fotdégrafos
enviados en eventos deportivos como la Copa de las Naciones disputada en Brasil en 1965 y la pelea
del boxeador argentino Horacio Accavallo en Tokio en 1966. A partir de estas acciones periodisticas,
Crobnica resalté cada envio de periodistas en el exterior y se autodefinié como “el Unico diario argentino”
presente en los eventos trascendentales, capaz de “recorrer medio mundo” “buscando la fuente de la
noticia” para lograr ser “los ojos y oidos” de sus lectores.*® A través de un texto publicitario publicado
sobre el campeonato de futbol antes mencionado, el diario argumentoé su labor periodistica fuera del
pais a partir de un fundamento de corte nacionalista: “Donde quiera que esté un argentino defendiendo
al pais, alli estara también CRONICA”.

Nuestros redactores y fotégrafos con sus primicias e impactos graficos, le haran vivir este
importante torneo de futbol, como antes le hicieron vivir la gira de Boca por Europa, la de
Independiente por Chile, la pelea de Peralta en Estados Unidos, el preolimpico de Lima.
Donde quiera que esté un argentino defendiendo al pais, alli estara también CRONICA,
que a partir de hoy le informara mejor sobre el importante torneo que disputaran las selec-
ciones de Argentina, Brasil, Inglaterra y Portugal.*’

En sintonia con la labor de sus enviados especiales, el caracter nacional también estuvo dado
por sus corresponsalias. Asi lo dejoé en claro en su tercer aniversario, en una edicion conmemorativa
que otorgd gran importancia a la cuestién espacial pues, aquel 29 de julio destaco entre sus principales
atributos la amplia red de corresponsales que construyd en el territorio argentino, con periodistas distri-
buidos en ciudades de las distintas provincias argentinas y el territorio nacional fueguino. En palabras
del diario, para 1966 Crénica contaba con una “amplia red de corresponsales en el interior del pais”.*®

Pero la distancia existente entre la zona real de difusion y la imaginada por la empresa llevo a
Cronica a explicar a sus lectores porqué sus ediciones no se vendian en el resto del pais ni en el exterior,
algo que si hacian otros diarios de la capital como La Nacién'y Clarin. Para ello, en las semanas previas
a su tercer aniversario, sus ediciones incorporaron en su interior una publicidad de pagina completa en-
focada en el alcance geografico de sus ediciones:

COORDENADAS. Revista de Historia local y regional 229
Ano XI, Numero 2, julio-diciembre 2023 ISSN 2362-4752



C CIC’?\Q“»‘ & %\M\S

_ it ) ’
s a1

Croénica, entre Buenos Aires y el “interior”. Discurso y autorrepresentaciones en clave espacial
durante sus primeros anos (1963-1966)

Y POR oye’
crornica
NO SE VENDE

EN EL INTERIOR

Y EXTERIOR

e i amiges s prequntan gor Guf o 3¢ v 83 ¢ ey ealit de pa.

& ruches bes bemes pucn aclar b que para el era un Jendnera. Hay cusranas ue Indat conuacas of
real mafivo o 152 ausescia que evideniemente o Sieshe

watmiea 3 convertvse e of ity s orande en f Wistwia dl erioflama o habla castaling, susef teds
log chlohs y psisiones.

bkMtﬂsdrmﬂsﬁumalummlmmh[mmmm;i nésing. Pern e et
ches 1o aeancan pary icrementar o nimen B phginas ol para tear un ol efemalar mds.

ssaisa , ot 5o ulsivenle exit, fiens 52 firada traoda, De ahi que vo podanes liagar tome sev marsive
desee, s miles de argenlins del inleriar e pals e permanentemente ros reclaman.

Exta o4 verdod. £ e que owimdon ferge $05 mupves rabofivas, esfamas segars que dpficard s echael 1

vada, rificanda e su candicidn de dlina de magee creaecidn en & mand de habla castellons e mpar
impatle peladishco de b hetoria.

BI. -

ELMAYOR [MPACTO EN LA HISTORIA DELPERIODISMO DE HABLA HISPANA

Crobnica, 27/07/1966, ed. 5ta, p. 15.

El éxito periodistico y sus instalaciones fueron los pilares que sustentaron la explicacién. Durante
estos afios, la produccion de sus maquinarias rotativas le permitié hablar de ‘éxitos de ventas’ e, incluso,
autodefinirse como “el éxito mas grande en la historia del periodismo de habla castellana”;*® sin embar-
go, aqui actué también como argumento de la limitacion territorial pues la produccién de sus rotativas
permitia Unicamente proveer de ejemplares a Buenos Aires y sus alrededores y, por ende, limitaba su
expansion mas alla de esta zona; dicho en otros términos, Crénica no llegaba al “interior del pais” porque
la demanda de ejemplares que existia en la zona capitalina era alta, equivalente a la produccion diaria.
Para poder expandirse, entonces, eran necesarias nuevas rotativas que dupliquen la tirada, algo que la
empresa esperaba obtener en el corto plazo y que finalmente alcanzé algunos afios después.® Asi lo
aseguro a sus lectores:

Crébnica, por su fulminante éxito, tiene su tirada trabada. De ahi que no podamos llegar, corno
seria nuestro deseo, a los miles de argentinos del interior del pais que permanentemente nos
reclaman.
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Esta es la verdad. El dia que tenga sus nuevas rotativas, estamos seguros que duplicara su
actual tirada, ratificando asi su condicién de diario de mayor circulacién en el mundo de habla
castellana y el mayor impacto periodistico de la historia.®'

De este modo, Crénica dej6 en claro su “deseo” de expandirse mas alla de su geografia real de
circulacion y llegar al resto de las provincias y, por ende, ampliar el nimero de lectores incorporando a
los “miles de argentinos del interior del pais”. Sin embargo, esto no fue representado como un objetivo
propio de la empresa sino mas bien como una busqueda de dar respuesta a las demandas del mercado
nacional (y por qué no, también, el internacional): Crénica tenia, entonces, la necesidad de cumplir con
las exigencias de sus lectores de todo el pais, aquellos argentinos que “reclamaban” de forma perma-
nente poder informarse a diario con el medio de Garcia.

La frustrada incursion en Rosario: un intento de avanzar hacia la geografia imaginada

La distancia existente entre la zona de difusion real y la que idealmente buscé alcanzar durante
sus primeros tres afnos puede explicarse, también como una consecuencia propia de intentos frustra-
dos de convertir en real aquella geografia deseada por la empresa. Es que, durante el periodo anali-
zado existieron acciones que buscaron materializar su presencia en el “Interior”, mas precisamente, de
expandirse hacia otros grandes centros urbanos del pais, algo que no es extraio para un diario que
desde sus inicios se autodefinié como “nacional”’ y se posicioné como vocero del pueblo argentino.

Desde los primeros pasos, “Garcia planed como llegar a distintos puntos del pais” y uno de los
primeros lugares en los que repar6 fue Rosario,? ciudad de la vecina provincia de Santa Fe caracte-
rizada por su importante numero de habitantes y, también, por su cercania con la capital del pais.®
Gracias al testimonio del periodista Walter Operto —quien en la década de 1960 trabajé para el diario y
la revista Asi— es posible reconstruir este intento cuyos resultados no fueron los esperados.

Cronica habria comenzado a circular por las calles rosarinas de la mano de Taleti, una distri-
buidora local que también tenia a su cargo otros diarios y revistas de Buenos Aires como La Nacioén,
Clarin y las revistas de Editorial Atlantida. Inmediatamente producida la llegada suelo rosarino, el pro-
pio Garcia se encargo de recorrer la ciudad para evaluar el abastecimiento de los kioscos y puestos de
diarios; pero, segun relata Operto, al detectar que el desempefio de esta empresa limitaba el caudal de
ventas de Cronica, decidié crear una distribuidora propia y proveer de forma permanente los puntos de
venta: alquilar un depdsito, contratar trabajadores, movilizar parte de su flota de vehiculos desde Bue-
nos Aires para que cumplan con el reparto fueron los siguientes pasos de un proyecto que comenzé a
convertirse en realidad:

Entonces, a los 20 dias o un mes vino a Rosario Héctor Ricardo Garcia en persona a
recorrer los kioscos para ver como se movia Cronica. Recuerdo que estuvo por calle Pe-
llegrini y en la zona céntrica, a las 10:00 h de la mafana, 11 de la mafana. Y ya no habia
ejemplares de los diarios en los que kioscos. Fijate que un diario de la mafana €l todavia
tiene vida es decir no envejece hasta la 3/ 4 de la tarde hay compradores todavia porque
Después venian los diarios de la tarde pero que, a las 10 de la mafiana que un kiosco no
tenga ejemplares bueno es una especie de boicot asi lo sintio él. Entonces pregunté porqué
no nos reponian ¢,no? y dice [recreando una respuesta por parte de la distribuidora] no, no.
Se hace una sola de distribucién temprano a las 6 de la mafana, 7 a mas tardar, y después
ya no vuelven a reponer.” Eso lo sorprendié a Garcia fue a hablar con la distribuidora, este
sefior dijo que no, que asi estaba establecido en Rosario que era costumbre. Habia una

COORDENADAS. Revista de Historia local y regional 231
Ano XI, Numero 2, julio-diciembre 2023 ISSN 2362-4752



5

Lo S0

Croénica, entre Buenos Aires y el “interior”. Discurso y autorrepresentaciones en clave espacial
durante sus primeros anos (1963-1966)

sola distribucién que se hacia en horario temprano y nada mas. Bueno entonces a él no
le servia {No le servia para nada! Es decir, le imponian un techo en la venta y entonces
decidié crear él una distribuidora en Rosario. Tenia planeado... Alquilé un galpoén ... trajo
de Buenos Aires 3 0 4 Jeep, porque ... los periodistas nos moviamos en Jeep (ese era el
vehiculo automotor que tenia por excelencia y que los distinguia de los demas) Un jeep que
tenian el sello de Croénica en las puertas y con esos formé una distribuidora aca.>

Fue aqui donde se topd el principal obstaculo que explica el fracaso de la incursién: esta de-
cision que implicdé una importante inversidon econémica por parte de la incipiente empresa de Garcia
supuso el surgimiento de un competidor externo en el negocio de la distribucion de la localidad y, en
consecuencia, un desafio a las relaciones de poder existentes entre los diferentes actores del campo
periodistico de Rosario. En respuesta a ello, Taleti ejercid presion sobre sus clientes, obligandolos a
desestimar la compra de ejemplares a la nueva empresa distribuidora:

Pero ocurri6 otra sorpresa: que los kioscos estaban todos manipulados por esta distribui-
dora Taleti... y en realidad estaban manipulados por Clarin y La Nacion, que ademas de
los diarios les daban revistas, que es el gran negocio de estas distribuidoras, mas que los
diarios. Y bueno entonces Taleti y le dijo a los quioscos que no que si el distribuidor era
el unico, y los amenazd con que si recibian los ejemplares de Cronica distribuidos por la
editorial Sarmiento ...—la nueva distribuidora que se habia instalado en Rosario, que era
una competencia para Taleti— Taleti no les iba a dar a los kioscos —muchisimos— ni Clarin
ni Nacion y ni Atlantida ni todas sus revistas. Entonces frente a eso qué pasoé: los quioscos
se negaron a recibir Crénica de la distribuidora de este sefior Taleti y que todavia existe en
Rosario. Es el episodio asi que Crénica no pudo desembarcar aca y Cronicas llegé por esa
via de menores de distribuidoras menores con pocos ejemplares y no pudo crecer como Si
pudo hacerlo en ... Buenos Aires.%®

De esta manera, una empresa distribuidora, es decir, aquel actor que sostuvo a Crénica durante
sus primeros meses de vida se convirtio en el principal obstaculo para su expansion a uno de los gran-
des centros del pais. Y si bien resta ahondar en la historia del medio acerca de este tipo de intentos,
lo cierto es que, a través de un ejemplo como el que relata Operto es posible identificar y jerarquizar el
papel que desempenaron otros actores del campo periodistico en el camino empresarial de Crénica.
Asi es como esta breve incursion llego a su fin: Crénica se retrotrajo a los limites espaciales preexisten-
tes y el vinculo con la ciudad santafesina volvié a circunscribirse a los vuelos de sus periodistas para
cubrir las fechas del campeonato de fatbol.%

A modo de cierre

A lo largo de estas paginas hemos abordado a Crénica en clave espacial, desde sus inicios a
mediados de 1963 hasta 1966, momento en que el diario ya comenzaba a visibilizar su crecimiento.
Con ello hemos identificado algunas lineas capaces de aportar a la tarea de desentramar todo el uni-
verso simbdlico y las representaciones que construyé el periodismo macrocefalico de la década de
1960 sobre este pais y su organizacion del territorio.

Si bien en sus comienzos la circulacion de sus ejemplares se circunscribié a la ciudad capital, su
crecimiento como medio grafico se tradujo en una ampliacién del alcance geografico a la zona del Gran
Buenos Aires. Esta podria constituir una de las grandes diferencias entre Crénica y los grandes diarios
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cuyo alcance territorial era mucho mayor gracias a los sistemas de distribucién que poseian. Pese a
ello, el diario de Garcia no renunci6 a la idea de reconocerse como un diario nacional, representacion
a la que recurri6 para visibilizar su crecimiento como empresa periodistica.

Y si bien sus ediciones no llegaban al resto del pais, el caracter nacional se vio plasmado no solo
a través de la incorporacion de noticias sobre diferentes ciudades y de las distintas acciones solidarias
gue impulsé, sino también en el envio de periodistas desde Buenos Aires a distintas provincias y en la
red de corresponsales que establecio durante estos afios. De todas maneras, el eje de su autodefinicién
estuvo puesto en el plano local. Ya desde sus primeros meses, Crdnica se identific6 como un diario
portefio dirigido a los habitantes de la ciudad capital, imagen que mantuvo a la par de su crecimiento
material.

Desde aquellos primeros pasos en que le costo insertarse en el campo periodistico portefio
hasta sus primeros logros empresariales (materializados en la adquisicion de infraestructura y el cre-
cimiento en el numero de ventas) el diario de Héctor R. Garcia construyd una imagen de pais regida
por un caracter centralista. La ciudad de Buenos Aires y sus alrededores fue sin dudas el punto de
referencia para la confeccion de sus ediciones, ya sea porque desde alli se escribia el diario, o porque
alli también estaban sus lectores y sus auspiciantes.

Pero ademas del centro, en el mapa de Cronica estaba el resto del pais. Es que su concepcion
del territorio argentino estuvo atravesada por la dicotomia centro-periferia, plasmada en la representa-
cion del “interior”, una categoria espacial homogeneizadora que englobé todo aquello que excedia los
limites —difusos— del Gran Buenos Aires hasta las fronteras estatales de Argentina. Es decir que, pese
a no estar bien definido dénde comenzaba este gran universo que implicaba el “interior”, su lectura
nacionalista de corte territorialista lo llevé a definir un limite exterior: para Cronica, Argentina estaba
bien definida, por lo que el “Interior” terminaba alli donde Argentina se encontraba con su pais vecino.
Asi, desde la légica del diario, sus enviados especiales se trasladaban tanto al “interior” del pais como
al “exterior” para mantener informado a sus lectores.

Cronica no se conformo con el espacio alcanzado por sus ejemplares. De alli que busco expan-
dirse y aproximarse asi a su ideal. El intento fracasé y fue una empresa distribuidora, es decir, aquel
actor que sostuvo a Cronica durante sus primeros meses de vida, el principal obstaculo para estabili-
zarse en uno de los grandes centros del pais. Y si bien resta ahondar en la historia del medio acerca de
este tipo de intentos, lo cierto es que, a través de un ejemplo como el de Rosario es posible identificar y
jerarquizar, por un lado, el papel que desempefiaron otros actores del campo periodistico en el camino
empresarial de Croénica y, por otro, la necesidad de poner en dialogo estudios sobre el campo perio-
distico portefio y el de otras regiones (en este caso el rosarino) para identificar puntos de contactos
que permitan explicar en profundidad como los diarios de la ciudad capital lograron insertarse en otros
puntos del pais. Lo cierto es que este traspié —quizas uno entre tantos— no impidié a Crénica seguir
creciendo ni renunciar a su deseo de ampliar sus horizontes.

Referencias bibliograficas

Alanis, A. L. (2013). Prensa y mujer. Nuevas paginas femeninas en los diarios La Nacion y La Razon.
Argentina, 1957-1963. [Tesis de Maestria en Ciencias Sociales y Humanidades]. Universidad
Nacional de Quilmes.

Artiga-Gonzalez, A. (2004). Encuestas, medios y partidos: nuevos y viejos actores politicos. Estudios
Centroamericanos, (665-666), 269-290.

Borrat, H. (1989). El periédico, actor politico. Gustavo Gili.

COORDENADAS. Revista de Historia local y regional 233
Ano XI, Numero 2, julio-diciembre 2023 ISSN 2362-4752



Croénica, entre Buenos Aires y el “interior”. Discurso y autorrepresentaciones en clave espacial
durante sus primeros anos (1963-1966)

Calello, T. (2000). Breve caracterizacion historica de la regién metropolitana de Buenos Aires. Sdo Paulo
Perspectiva, 14 (4), 34-42.

Ciccone, S. (2020). El vuelo de Fitz Gerald en la prensa argentina. Analisis de los criterios de noticiabili-
dad en Cronica. Question, 1 (65), 1-18.

Ciccone, S. (2021). “El pueblo aclamé al héroe de Malvinas”. Cronica y la cobertura del vuelo de Miguel
Fitz Gerald (1964)". Cuadernos del Sur-Historia, (50), 247-276.

Figueroa, M. (2018). Fue primicia. Historia de Crénica TV. Continente.

Ford, A. y Rivera, J. (1985). Los medios masivos de comunicacion en Argentina. En A. Ford, J. Rivera
y E. Romano, Medios de comunicacion y cultura popular, (pp.24-45). Omnibus.

Garcia, H. R. (1993). Cien veces me quisieron matar. Planeta.

Garcia, H. R. (2012). La culpa la tuve yo. Planeta.

Gomez Pintus, A. (2013). Las formas de la expansiéon. 1910-1950. Barrios Parque y loteos de fin de
semana en la construccién del espacio metropolitano de Buenos Aires.[Tesis de Doctorado en
Arquitectura]. Facultad de Arquitectura y Urbanismo, Universidad Nacional de La Plata.

Grimson, A. (2012). Mitomanias argentinas. Coémo hablamos de nosotros mismos. Siglo XXI.

Grimson, A. y Karasik, G. (2017). Introduccion a la heterogeneidad sociocultural en la Argentina con-
temporanea. En A. Grimson y G. Karasik (comp.). Estudios sobre diversidad sociocultural en la
Argentina contemporanea, (pp. 15-24). CLACSO/ PISAC.

Hudson, C. (2012). El Censo Nacional de 1960 en Argentina. La distribucion de la poblacién como he-
rramienta de la historia politica. Diacronie, 4 (12), 1-14

La Razoén (1980). La Razén. 75 aniversario. s/d.
Martini, S. (2000). Periodismo, noticia y noticiabilidad. Norma.

Oszlak, O. (1982). Reflexiones sobre la formacion del estado y la construccién de la sociedad argenti-
na. Desarrollo Econémico Revista de Ciencias Sociales, (21), 1-18.

Palermo, V. (2007). Sal en las heridas: las Malvinas en la cultura argentina contemporanea. Sudame-
ricana.

Pastoriza, E. y Torre, J. C. (2019). Mar del Plata. Un suefio de los argentinos. Edhasa.

Pereyra, M. (2007). Una aproximacion a los origenes y las formas de la representacién de lo popular
en Crénica. Documento de la catedra Teorias sobre el periodismo, Cuaderno 65, CECSO, Uni-
versidad de Buenos Aires.

Pereyra, M. e Iriondo, G. (2011). De cémo “el pueblo” se transformé en “la gente”: origen, ascenso y
ocaso del diario Crénica. s/d. Disponible en: https://www.academia.edu/24434061/Origen_ascen-
so_y_ocaso_del_diario_Cronica (consultado el 24 de mayo de 2022)

Pita Gonzalez, A. y Grillo, M. C. (2015). Una propuesta de analisis para el estudio de revistas culturales.
RELMECS, 5 (1), 1-30.

Raiter, A. (20016). Representaciones sociales. En A. Raiter y G. Zullo (dir.). Al filo de la lengua. Medios,
publicidad y politica, (pp. 15-36). La bicicleta.

234 COORDENADAS. Revista de Historia local y regional
Afio XI, Numero 2, julio-diciembre 2023 ISSN 2362-4752


http://www2.hum.unrc.edu.ar/ojs/index.php/erasmus/index

http://www2.hum.unrc.edu.ar/ojs/index.php/erasmus/index


Croénica, entre Buenos Aires y el “interior”. Discurso y autorrepresentaciones en clave espacial
durante sus primeros anos (1963-1966)

Rodriguez de Fitz Gerald, P. (2012). Rumbo y fe. Biografia de Miguel Fitz Gerald. s/d.
Saitta, S. (1998). Regueros de tinta. El diario Critica en la década de 1920. Sudamericana.

Sarlo B. (1992). Intelectuales y revistas razones de una practica. América: Cahiers du CRICCAL, (9-10),
9-16.

Segura, R. (2015). La imaginacién geografica sobre el conurbano. Prensa, imagenes vy territorio. En G.
Kessler (dir.). Historia de la provincia de Buenos Aires: el Gran Buenos Aires, (pp. 129-157). Ed-
hasa/UNIPE.

Servelli, M. (2014). A través de la Republica La emergencia del reporterismo viajero en la prensa portefna
de entresiglos (XIX-XX). [Tesis de Doctorado en Letras]. Facultad de Filosofia y Letras, Univer-
sidad de Buenos Aires.

Ulanovsky, C. (1997). Paren las rotativas. Tomo 2. Espasa Calpe.
Van Dijk, T. (1997). Racismo y anaélisis critico de los medios. Paidos.

Verdn, E. (1985). El analisis del ‘Contrato de Lectura’, un nuevo método para los estudios de posiciona-
miento de los soportes de los media. En Les Medias: Experiences, recherches actuelles, aplica-
tions. IREP, Paris.

Fuentes documentales y entrevistas

Capotondo, F. (7 de mayo de 2012). “La culpa la tuvo Garcia”, Tiempo Argentino, pp. 22-25.

Censo Nacional de Poblacion (1960). Tomo IV. Zona central.

Crénica, 29 de julio de 1963-29 de julio de 1966, ed. quinta, sexta y matutina.
Extra (diciembre de 1970), “Héctor Ricardo Garcia”, s/p.

Instituto Verificador de Circulaciones (IVC). Registros y promedios mensuales y anuales por ediciéon de
la circulacién neta pagada de diarios argentinos.

Lazaridis, H. (28/10/2017). Entrevista personal, Buenos Aires.

Operto, W. (12/05/2022). Entrevista personal, Rosario.

COORDENADAS. Revista de Historia local y regional 235
Ano XI, Numero 2, julio-diciembre 2023 ISSN 2362-4752



Croénica, entre Buenos Aires y el “interior”. Discurso y autorrepresentaciones en clave espacial
durante sus primeros anos (1963-1966)

Notas

1 Y, como parte de esta inestabilidad, la relacion que cada gobierno civil y militar entabl6 con los me-
dios de comunicacion, las libertades y las censuras al desarrollo de esta profesion y, también el gran problema
que constituia el aprovisionamiento de papel (Alanis, 2013).

2 Estos son los términos empleados por Anibal Ford y Alejandro Rivera (1985, p. 33) para referenciar a
las familias Mitre, Gainza Paz y Peralta Ramos, duefias de La Nacion, La Prensa y La Razon, respectivamente
(Ford y Ribera, 1985, p. 33).

3 Un componente central para que esto sucediera fue la capacidad de produccién que estos medios
poseian gracias a sus modernas maquinarias (Ford y Ribera, 1985, p. 32-33). A modo de ejemplo podemos
mencionar la innovacién que realizé La Razon a mediados de 1964, cuando se mudé a un nuevo edificio que
conto con nuevas rotativas (La Razén, 1980, p. 130).

4 “Las empresas de medios de comunicacion de masas forman parte del sistema de comunicacién so-
cial. Ellas tienen asignados unas posiciones determinadas y unos roles especificos en este sistema. Esto signi-
fica que las empresas mediaticas entran en relacién con otros actores, tales como proveedores, distribuidores,
patrocinadores y consumidores” (Artiga-Gonzalez, 2004, p. 271).

5 El recorte temporal se corresponde con la propia historia del diario pues se extiende durante sus
primeros tres afos de existencia, afios en los que a nivel empresarial construy6 una base material propia de
un proyecto que comenzaba a dar sus primeros pasos. A partir de 1967, Cronica comenzd a plasmar su con-
solidacion en grandes inversiones de las que haria usufructo a comienzos de la década de 1970: la compra de
nuevas maquinarias y la construccién de un edificio propio ubicado en el centro de la ciudad portefia. En este
sentido, su tercer aniversario constituye un momento importante para nuestro objetivo debido a que, en la
edicion aniversario de ese afo, se enfoco en el alcance espacial que sus ejemplares tenian dentro de los limites
politicos del territorio argentino.

6 Las cartas de lectores pueden ser otro de los componentes a considerar en el estudio de la prensa. Sin
embargo, ninguna de las ediciones de Cronica posee este recurso.
7 El niimero se reduce ain mas si nos remitimos Gnicamente a investigaciones que abordan temas

enmarcados dentro del recorte temporal de esta investigacion. Todas ellas se centran en el vinculo existente
entre el diario y el reclamo soberano por las Islas Malvinas: Ciccone (2020 y 2021), Carrere Cadirant (2020).
A ellas debemos sumar otros aportes que no se enfocan tnicamente en esta etapa del diario, sino que recons-
truyen la historia del diario: Pereyra (2007), Pereyra e Iriondo (2011), Figueroa (2018).

8 El diario se hizo con el mismo personal que la revista Asi y la empresa no poseia talleres graficos ni
oficinas (Extra, diciembre de 1970, “Héctor Ricardo Garcia’, s/p). En su libro autobiografico, Héctor R. Garcia
(2012) afirma que el primer nimero de Cronica vendié un numero aproximado de 5.000 ejemplares.

9 “En la décima edicidn el distribuidor ya nos liquidaba una falsa venta de aproximadamente 10.000
ejemplares, lo que me satisfacia. Y digo falsa venta, pues cuando pasé el tiempo y “Cronica” crecié realmen-
te en circulacion José Ayerbe me llevo hasta su depdsito y mostrd decenas de miles de ejemplares que no se
habian vendido, y que él pago “para darme entusiasmo” (Garcia, 1993, p. 53).

10 Esta representacion estuvo atravesada por la idea de no-dependencia de otros actores politicos como,
por ejemplo, partidos y agrupaciones politicas o grupos empresariales. En ello, la superficie paga jugd un
papel central: sus paginas concentraron un importante nimero de unidades publicitarias pertenecientes a
empresas privadas (orientadas principalmente a los rubros de vivienda y consumo), empresas estatales y go-
biernos en distintas escalas (nacional, provincial y municipal) y solicitadas de referentes politicos y gremiales.
11 Grafica esta afirmacidn las ediciones quinta y sexta que anunciaron el asesinato del presidente esta-
dounidense John F. Kennedy. Aquel 22 de noviembre de 1963, Croénica vendié mas de 900.000 ejemplares
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(Ulanovsky, 1997). Segun el propio Garcia (2012), para enero de 1964, el tiraje de sus ediciones quinta y sexta
era de 150.000 ejemplares.

12 “Con los primeros pesos seguros, Garcia le compro al exhausto Noticias Graficas los talleres —en
Riobamba 280-, que eran propiedad de Raul Damonte Taborda, entre otras cosas ex yerno de Natalio Botana.
Alli también se habia impreso Critica” (Ulanovsky, 1997, p. 153).

13 Las cifras de Cronica son el resultado de la sumatoria de los promedios anuales arrojados por los
registros del IVC sobre las ediciones matutina y vespertina. Para ese momento, Clarin registré un promedio
de 343.092 (1965) y 353.503 (1966). Vale la pena destacar que la diferencia en favor del diario de Garcia seria
aun mayor si se incorporaran las ventas de la sexta, edicién no registrada. Fuente: IVC.

14 Cronica, 29/07/1966, eds. 5ta y 6ta, p. 3. Los corresponsales se encargaban de cubrir noticias de
ciudades cercanas pertenecientes a otras provincias. A modo de ejemplo, podemos mencionar la labor del
corresponsal Bahia Blanca, encargado de cubrir episodios ocurridos en el Alto Valle de Rio Negro. Ver: Cro-
nica, 30/03/1966, ed. quinta, p. 6.

15 Lazaridis, 28/10/2017, entrevista personal. Durante su primer afo, para cubrir este tipo de aconteci-
mientos la empresa alquilaba un avién (Garcia, 2012). Entre 1964 y 1965, compro6 su propio avion, un Cessna
U206 con capacidad para 6 personas (1 piloto y 5 pasajeros). En ella, el piloto Miguel Fitz Gerald, acompaia-
do de fotégrafos como Hugo Lazaridis y Ricardo Lopez, recorrian diferentes puntos del pais en busca de las
imagenes “exclusivas” (Rodriguez de Fitz Gerald, 2012). Vale la pena destacar que, su competidor vespertino,
La Razdn, también tenia su propio avién (Cessna 336, con doble hélice).

16 Si bien en sus comienzos solo se recibieron clasificados y anuncios en la sede del diario, en el afio
1966 Cronica contaba con un nimero aproximado de entre 40 y 50 receptorias distribuidas en 39 barrios de
la Capital y entre 20 y 30 en el area del Gran Buenos Aires.

17 Cronica reinauguro asi la “tendencia populista” del periodismo argentino iniciada por Critica (Pe-
reyra, 2007).
18 La prensa de aquel entonces anticip6 este cambio de la siguiente manera: “Su mejor noticia espera

lograrla a fines del “afio préximo, cuando se inaugure el edificio de diez pisos (en Azopardo y Garay) donde
instalara el emporio periodistico. El elefante costara unos 700 millones de pesos, cifra que se duplica al com-
putar el costo de las maquinarias adquiridas en USA”. Primera plana, 30/06/1968, s/p.

19 Desde sus inicios, Cronica organizo sus ediciones en secciones y apartados o segmentos, construyen-
do una estructura que varid entre cinco y seis secciones y siete y ocho apartados. La diferencia de jerarquia
que existe entre las secciones y los apartados se traduce en la grafica utilizada, la ubicacion en la superficie de
la pagina y en el nimero de paginas en las que se desarrollan las noticias. Generalmente, un apartado se en-
cuentra dentro de una seccién, como por ejemplo el apartado “QUE NOS DEPARO LA SEMANA” se enmar-
ca en la seccion “Cronica EN EL ESPECTACULO”.

20 Manifestacion de un contexto particular de guerra fria, dentro de la seccién “Créonica EN EL MUN-
DO” predominaron acontecimientos de indole politico y econémica de las potencias occidentales (Estados
Unidos, Reino Unido, Francia, Alemania y otros paises europeos), de China y la Unién Soviética (“Rusia’,
segun la denominacién del diario). Alli se hicieron presentes, también, las noticias de catastrofes y otros
acontecimientos a los que un diario sensacionalista como Crdnica otorg6 importancia. A modo de ejemplo,
ver: Cronica, 01/08/1963, ed. unica.

21 Como parte de las modalidades de penetracion estatal, la adquisicion de una identidad nacional
constituyo un elemento clave en este proceso, una identidad colectiva capaz reforzar el sentimiento de perte-
nencia y solidaridad social (Oszlak, 1982). Asi, el a través de la construcciéon de un entramado de simbolos, el
‘ser argentino’ comenzo a sobreponer por sobre las identidades regionales y locales.

22 El territorio actudé como componente central en la conformacion de la identidad, lo cual implicé
“otorgar prioridad a la tierra como elemento definitorio de la identidad nacional frente a otros rasgos com-
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partidos” (Palermo, 2007, p. 57).

23 Ya desde el siglo XIX, los medios de comunicacién fueron participes de la construccion de represen-
taciones que planteaban esta concepcion del pais. A modo de ejemplo, podemos mencionar la tesis doctoral
de Servelli (2014) acerca de la labor de los reporters que viajaron por diferentes puntos del pais a finales del
siglo XIX y principios del XX trabajando para tres grandes diarios portefios.

24 Tras el proceso de provincializacion de los territorios nacionales producido durante los primeros
afios de la década de 1950, Argentina quedo6 integrada por 22 provincias, un distrito federal y un Territorio
Nacional. En 1990, se cre6 la provincia de Tierra del Fuego, Antartida e Islas del Atlantico Sur.

25 Y si bien dentro de este territorio se incluy6 la Patagonia, en sus paginas predominaron noticias de
ciudades ubicadas al norte del Rio Colorado, como Santiago del Estero, Tucuman, Cérdoba o Posadas, por
mencionar algunos ejemplos. A modo de graficar dicha afirmacién podemos decir que, durante la primera
semana de tirada, el diario publicé un total de 40 noticias breves de las cuales solamente 2 corresponden a
ciudades patagénicas (ambas publicadas el mismo dia). Ver: Crénica, 30/09/1963), ed. tnica, p. 8.

26 No es un dato menor la presencia de esta dltima ciudad, pues historicamente Mar del Plata fue

uno de los destinos turisticos mas elegidos por los habitantes de la capital para vacacionar. Puntualmente,

la década de 1960 estuvo marcada por el crecimiento de la ciudad. Para mds informacion, ver: Pastoriza y
Torre (2019). Para acceder a ejemplos de ciudades bonaerenses incluidas dentro de apartado, ver: Crénica,
01/08/1963, ed. tnica, p. 5.

27 Basta con mencionar los ejemplos de las Islas Malvinas y de Laguna blanca, territorios disputados
con Reino Unido y Chile, respectivamente, centrales para la politica exterior argentina de los gobiernos que
se engloban dentro nuestro recorte temporal. A modo de ejemplo sobre el abordaje de la disputa argenti-
no-britdnica, ver: Ciccone (2021).

28 Para contrastar ambos casos, ver.: Cronica, 04/08/1963, ed. tnica, p. 4; 02/08/1963, ed. tnica, p.7.

29 En el censo nacional de 1947, el “Gran Buenos Aires” “fue reconocido como unidad censal que ame-
ritaba una consideracidon especifica independiente del resto de los partidos de la Provincia de Buenos Aires e
incluia también a la Capital Federal” (Calello, 2000, s/p). Un afio después, el Decreto 70/48 promulgado por
el gobernador Domingo Mercante establecié que el Gran Buenos Aires constituia por catorce municipios

de la provincia, comprendiendo “toda el area urbana y rural circundante a la Capital Federal’, es decir, “los
Partidos de Avellaneda, 4 de Junio, Lomas de Zamora, Matanza, San Martin, Vicente Lopez, San Isidro, San
Fernando, Las Conchas, Florencio Varela, Quilmes, Estevan Echeverria, Morén y General Sarmiento” (Go-
bierno de la provincia de Buenos Aires, Decreto 70/48, 08/01/1948).

Sin embargo, en 1949, por medio del Decreto N° 23.438 el “Gran Buenos Aires” adquirio estatus
juridico sin incluir dentro su territorio a la Capital Federal (Gomez Pintus, 2013). Cronica adhirio a
esta ultima delimitacion.

30 Tiempo Argentino, 07/05/2012, p. 25. Carecemos de registros que certifiquen la circulacién de ejem-
plares en otras provincias durante sus primeros afios. Los registros del IVC no brindan este tipo de informa-
cion.

31 Las actividades deportivas del resto del pais fueron incluidas en un apartado titulado “EN TODOS
LOS DEPORTES’, subordinado en jerarquia a lo sucedido en la primera division del futbol argentino. Y si
bien alli se publicaron noticias breves sobre distintas disciplinas, lo cierto es que también incluy? resulta-
dos de encuentros futbolisticos disputados en diferentes partes del pais. A modo de ejemplo, ver: Croénica,
29/07/1963, ed. tnica, p. 12.

32 Cronica, 29/07/1963, ed. unica, p. 13.

33 La cartelera de peliculas diferencié entre los cines del centro de la ciudad y los de los distintos ba-
rrios. Ver: Cronica, 29/07/1964, ed. 5ta, p. 15. Con relacidn al caracter local de las noticias, en una entrevista
que la revista Extra realizé en 1970 a Héctor R. Garcia, el empresario reconocio la preferencia de los lectores
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de Crénica por las noticias de Buenos Aires: “A la gente le interesa el drama humano y lo que esta pasan-
do al lado de su casa, a la vuelta. En Buenos Aires es menos noticia Vietnam que el incendio de un ca-
mion con la muerte de todos sus ocupantes. ;Sabe por qué? es el sufrimiento de sus semejantes, la puesta
a prueba de su propia suerte” (Extra, diciembre de 1970, “Héctor Ricardo Garcia’, s/p).

34 Cronica, 01/08/1963, ed. tnica, p. 1.

35 Los anuncios profesionales también respondieron a esta logica: alli, abogados, contadores y otras
profesiones de Capital y Gran Buenos Aires ofrecian a diario sus servicios (no es un dato menor el hecho
de que las receptorias de la empresa se circunscribian a estos lugares).

36 Relegando a un plano secundario las grandes empresas que anunciaban dentro de las paginas del
diario (con sucursales en distintos puntos del pais), eran pocos los pequefios y medianos comercios que
podian extenderse mas alla de los limites del Gran Buenos Aires; de hecho, cuando asi lo hacian, las pu-
blicidades explicitaban su alcance al resto del pais. A modo de ejemplo podemos mencionar un anuncio
presente de forma regular durante la primera mitad del afio 1966, correspondiente a una empresa local
llamada El emporio infantil. Alli, ademas de presentar ofertas, incluy¢ la frase “Envios al interior” ver:
Cronica, 29/03/1966, ed. 5ta, p. 18.

37 Cronica, 06/03/1966, ed. 5ta, p. 19; 07/03/1966, ed. 5ta, p. 6.

38 A modo de ejemplo, ver: Cronica, 29/07/1963), ed. tnica, p. 5; 25/01/1966, ed. 5ta, p. 5.

39 La crecida del rio Parana afect6 a numerosas ciudades riverefas del litoral, el nordeste y el norte
de la provincia de Buenos Aires; la situacion se agravé en las semanas posteriores por el avance del agua,
las pérdidas materiales y las problematicas sanitarias que trajo aparejada dicha situacion. Ver: Croénica,
23/02/1966, ed. 1ra, 5ta y 6ta.

40 Cronica, 20/03/1966, eds. 5ta y 6ta, p. 1.

41 Cronica, 30/11/1964, ed. 5ta, p. 1.

42 Cronica, 03/12/1964, ed. 5ta, p. 1.

43 Cronica, 05/04/1965, ed. 5ta, p. 1.

44 “Mas del 18,8% de toda la poblacién argentina vivia en los partidos del Gran Buenos Aires, y si a
eso le sumamos el casi 15% que habitaba en el distrito de la Capital, tenemos a un tercio de la poblacién
en una zona muy concentrada’ (Hudson, 2012, s/p).

45 Cronica, 04/04/1965, ed. 5ta, p. 1.

46 En estos términos se expreso el diario a la hora de hacer un balance por su tercer aniversario:
“Ser los ojos y oidos de miles de lectores, buscando la fuente de la noticia, aunque haya que recorrer
medio mundo con ‘Roquifio’ Accavallo, o vivir las alternativas de las Olimpiadas de Tokio. Seguir paso a
paso la hazafia magnifica de nuestra seleccion en el mundial” (Croénica, 29/07/1966, ed. 1ra, p. 1)

47 Cronica, 29/05/1965, ed. 1ra, p. 21.

48 Cronica, 29/07/1966, ed. 5ta, p. 3. La exaltacion de la red de corresponsales y, junto a ella, la
cantidad de agencias de noticias proveedoras de servicios permitieron al diario destacar en su tercer ani-
versario el crecimiento de la empresa y una autorrepresentacion asociada a la cantidad y la veracidad de
informacion brindada por sus ediciones: “Los servicios de prestigiosas agencias de noticiosas internacio-
nales —Associated Press, France Presse, Reuter, ANSA, EFE y DPA- y argentinas —Telam y Saporiti-, asi
como una amplia red de corresponsales en el interior del pais, aseguraron un caudal vasto y responsable
de informacidn para nuestro publico” Cronica, 29/07/1966, eds. quinta y sexta, p. 3).

49 Cronica, 27/07/1966, ed. 5ta, p. 15.

50 En este sentido, no es casualidad que la publicidad en que desarrolld esta explicacion cierre con
la inscripcion “EL MAYOR IMPACTO EN LA HISTORIA DEL PERIODISMO DE HABLA HISPANA”
(Cronica, 27/07/1966, “Publicidad Croénica’, ed. 5ta, p. 15).

51 Cronica, 27/07/1966, ed. 5ta, p. 15.
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52 Operto, 12/05/2022, entrevista personal.

53 Segun los datos arrojados por el censo nacional de 1960, Rosario constituyé el mayor centro ur-
bano del pais después de Buenos Aires, con un total de 591428 habitantes Cfr. Censo Nacional de Pobla-
cién (1960), p. 263.

54 Operto, 12/05/2022, entrevista personal.

55 Operto, 12/05/2022, entrevista personal.

56 Desde la perspectiva de Operto, puede que esta no haya sido el tinico intento de Crénica de ex-
pandirse: “Yo creo que un fenémeno parecido ocurrié con Coérdoba y con otras provincias. Es decir que
la fuerza de Clarin y la que a su vez tenia dos distribuidores, la fuerza del diario local La Capital, que tam-
bién tenia kiosco que le habia levantado kiosco que decian ‘La Capital’ Todo eso impidi6 a Garcia crecer
en el interior del pais” (Operto, 12/05/2022, entrevista personal).
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